（HF80）農銷運銷模擬試題（98年10月26日三版）
P.26 填充題 第3題 答案更改為

【運銷價差(marketing margin)】

P68第10題

答案改為：(C)

解析改為：依農產品市場交易法第八條第二項規定，農民團體共同運銷之農產品，農產品批發市場應優先處理。

P106第15題

答案改為：(
P115第8題

答案改為：(
P115第10題

答案改為：(
【解析】依據農業年報資料顯示，毛豬產值自75年起即已超過稻米，躍居農畜產品單項產值的第一位，雖於1997年發生豬隻口蹄疫，豬肉出口量大減，養豬豬產業已轉為內需型產業，但近3年平均年產值仍達570億元，約占農業總產值之16%。(佔總產值的四分之一應該係指較早期的農業社會，以2009年資料顯示，已剩下16%)。
P115選擇第4題

【解析】答案應為公休八天，台灣省政府農林廳曾為了有效平抑連月飆漲的豬價，而同意全省肉類商業同業公會聯合會暨肉品市場的建議，讓已實施多年的每月公休四天，改為公休八天，以增加肉商、肉品市場，調配豬源的彈性解決毛豬供需失調的窘境。(所以早期是每月公休四天，此為尚未修改前的考題)
P115第5題

【解析】農會公布之答案為(A)，但應該是不一定，當消費者服務要求增加，或是服務程度的加強，產品品質內涵的提升均會擴大運銷價差，然而總產品的價值會提升。另外，運銷通路上激烈的競爭，亦可能會產生運銷產品總價值降低的結果，這一可能造成價差比率值上升，但均不能推論為運銷效率下降。
P.123 是非題 第1題

若依書中答案，可解釋如下：

雖然在廣義的農產運銷中，包括農作物的儲藏、農產品形象的行銷等，但運輸與銷售其實也有廣義與狹義之分，因此可把農產品從生產者移到消費者的所有過程，包括中間的儲藏行為，都視為運輸的一部分；而所有對農產品的行銷活動，也都可視為銷售的一部分。依此想法確實可把農產運銷工作，依特性僅以運輸與銷售區分為兩大類。
上述論點的合理性在於，應該同時把上述三個名詞用廣義或狹義來定義，不應該讓「農產運銷」用廣義的解釋，而限定「運輸」與「銷售」只能用狹義解釋。

最後，因為本題的題意不清且會使讀者不論答是或非都有合理基礎，故本題僅做參考。

P132第8題

答案改為：(C)

解析：農產品價格決定的順序首先決定於零售市場，其水準由「消費者花在購買農產品的支出（需求面）」與「市場中可供銷售的農產品數量（供給面）」所共同決定。
P136 第12題

答案改為：(
